


Lebenslauf

Anett Kiihn

*10.06.80 Potsdam
Nationalitdt: deutsch
Familienstand: verheiratet

2000 Schulabschluss Abitur (Potsdam)

2000 - 2005

Hochschule Anhalt, Dessau Fachbereich
Visuelle Kommunikation

2003
Praktikum in der Druckvorstufe,
Druckerei Gieselmann, Potsdam

2004

Praktikum UVA Medien und Kommunikations GmbH
(Potsdam)

Kunden: Bundespresseamt, Stiftung Preufsische
Schlésser und Garten, Dahlback

2005
Abschluss Diplom

2005 - 2010

MetaDesign A.G.

Kunden: BayernlLB, DHL, Deutsche Post,
Deutsche Post DHL, vfa, VOITH, voestalpine,
Commerzbank, eprimo, Oberfranken, Audi

seit 2011
freiberuflich tatig

Besondere Kenntnisse

Fremdsprache
Englisch

Programme
PC/MAC (Photoshop, InDesign, Adobe Acrobat,
ILlustrator)

Preise

REBRAND Award 2010, Corporate Design
Deutsche Post DHL

red dot Award 2010, Communication Design
eprimo

IF Communication Design Award 2010,
Corporate Design
eprimo

Aktivitaten

Internationales sozial-0kologisches Kultur-
projekt bei Rotterdam, Niederlande

2004
Teilnahme an einem sozial-0kologischem
Kulturprojekt in Sapporo, Japan
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fir einen Energie-
discounter

2009: Neuentwicklung des Erscheinungsbildes und
Gestaltung diverser Medien (Anzeigen und Poster-
konzept, Printmedien, Markenbuch...)

eprimo | MetaDesign
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Geschaftsausstattung

Schriften

Iwischeniberschrift

m Hervorhebung sustis

Storer

Pressemappe

Farben

< eprimo

er energiediscounter

Ausarbeitung der im Pitch entwickelten Gestaltung mit
Basiselementen, dem Printmedienkonzept, der Geschafts-
ausstattung und anschliefsender Dokumentation. Mitarbeit
bei der Kampagne ,Ich bin ein Berliner” die in ganz Berlin
geschaltet wurde.

Basiselemente




VORKOMMEN &
VERBREITUNG

EPRIMO -

DAS WESEN
INTELLIGENTER !

ENMERGIE : . TAGESZEITUNG

UERMEHRUNG &
BALZUERHALTEN

s aprimo und seiee Worbunsg um den Menichen

SOZIALVERHALTEN
& SCHWARM-
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Gestaltung des eprimo Markenbuchs in Form eines ,Mdrchenbuchs", das in lustiger und
lockerer Erzahlweise Uber die ,Herkunft" und das ,Wesen" der ,eprimos"” berichtet. Das
Buch wurde im Team von drei Personen gestaltet und innerhalb von zwei Tagen umgesetzt.

Markenbuch




DHL
Betreuung des
Erscheinungsbildes

2006-2010: vierjahrige Betreuung des Kunden
DHL und Mitwirken an vielfdltigen Projekten, die
ein breites Spektrum von Grafik, Film bis hin zu
3D Projekten umfassen.

Auf den folgenden Seiten werden zwei Projekte
aus dieser Zeit vorgestellt.

DHL | MetaDesign




Rautenraster

Grundelement
20% Orange 1
40 %
60 %
80 %

Mischfarben

Postgelb DHL Rot

Grundfarben

Entwicklung eines eigenstandigen Gestaltungsprinzips fur
das DHL Innovation Center in Anlehnung an die Gestaltung
der DHL. Das Gestaltungsprinzip ist eine Ansammlung von
rautenformigen, geometrischen Elementen, die den Gedan-
ken der Innovation sowie der Logistik interpretieren und aus
dem DHL Logo abgeleitet sind.

DHL Innovation Center
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CLIENTS PER MINUTE

Umsetzung von funf DHL Filmen die markenrelevante
Themen, wie die Geschichte der DHL oder die Logistikbranche
beinhalten. Die Filme sind in einem Team von acht Personen
entstanden. Meine Aufgabe hierbei war die Gestaltung von
Storyboards, Umsetzung von Illustrationen, Auswahl von
Filmausschnitten und die Koordination zwischen Designern,
After Effects Spezialisten und dem Cutter.

DHL Markenfilme
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OSE - SCHMUCK FUR DIE SEELE

HOME >THE VAMO
« Vorherige Nichste

Mittwoch

_ Schmuck fiar die Seele

14. September 2011,

The Vamoose
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Weiterlesen—

cheaperia
Fin Blog tber
gunstigen Lifestyle

2011: Konzeption und Gestaltung des Lifestyle Blogs
www.cheaperia.de, der von der jungen Journalistin
Patricia Teslenko publiziert wird und sich an die
preis- und modebewusste weibliche Zielgruppe von
16 bis 35 Jahre richtet.

cheaperia | Freies Projekt
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Fashion Living Food
Rubriken-Icons kennzeichnen
den jeweiligen Inhalt des Artikels.
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Gestaltung des cheaperia Blogs mit Logo, finf Rubriken-Icons, Favicon und
einer Werbepostkarte. (Illustration ,Sparschweinkuss" Anja Steffen)

Designelemente




pinguin
Erscheinungsbild
fir eine Schwimmschule

2007: Entwicklung eines Erscheinungsbildes fur die
Schwimmschule ,pinguin” mit einer Sympathiefigur
fur den Bereich Babyschwimmen.

pinguin | Freies Projekt




Gestaltung einer Sympathiefigur in Form eines Pinguins.
Zusatzlich zur Hauptfigur sind drei weitere Pinguine als
Icons flr die verschiedenen Altersstufen beim Baby- und
Kleinkindschwimmen entstanden.

Sympathiefigur
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e PINQUIN

Kita Ganseblimchen Log 0
Frau Ingrit Miller
Rosentalweg 23

09375 Blumsdorf
GERMANY

Potsdam, den 10.12.2006

Schwimmkurse fiir Vorschulkinder Pinguin Schwimmschule Bodenhausen
Inh. Antje Bodenhausen (Aquapidagogin)
Erich-Mendelsohn-Allee 87

14469 Potsdam

Sehr geehrte Frau Miiller, LIalil - -
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14469 Potsdam
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Pinguin Schwimmschule e
Bodenhausen

ichen GriiBen

A. Bodenhausen

Website

Neben der Sympathiefigur sind ein Logo, die Geschafts-
ausstattung, ein Kinder T-Shirt und die Website entstanden.

Anwendungen




vfa Verband der
forschenden Pharma-

Unternehmen
Uberarbeitung des
Erscheinungsbildes

2008: Entwicklung und Ausarbeitung eines neuen

Erscheinungsbildes, welches den werblichen Auftritt,
die Kampagne ,Forschung ist die beste Medizin" und
das Printmedienkonzept gestalterisch vereinheitlicht.

vfa | MetaDesign




Gestaltungsidee ,Display”

Farbkombination 1

Farbkombination 2

Farbkombination 3

Farbcodierung Printmedienstruktur

Farbkombination 4

Farbcodierung Kampagnenmedien

Gestaltungsprinzip

Hier steht eine
lange dreizeilige
{iberschrift

Via .,

ohne Bild

mit Bild

Fortschritt hat seinen Preis,
Stillstand kostet Leben.

Anzeige

Das aus der Grundidee ,Display” abgeleitete Gestaltungs-
prinzip zeigt zwei Uberlagernde Flachen, die am Raster
ausgerichtet sind und von einem weilden Rahmen begrenzt
werden. Fur die Printmedienstruktur und die Kampagnen-
medien wurde eine Farbcodierung definiert. Diese legt

die Farbigkeit der Farbflachen fest und wird auch bei der
Innenseitengestaltung aufgegriffen.

Gestaltungsprinzip




Farbreihenfolge der Infografiken

Themeniiberschrift Arzneimittel nach Indikationen

Platzhalter fir die Unterzeile Indikation Arzneimittel  Erkrankte in der EU
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quisi tio delis am, quip eugue molor
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Farbkombinationen der Infografiken

Ilia 5

Farbkombination 1

Die fur die Printmedienstruktur festgelegte Farbcodierung
I I wird bei der Gestaltung der Tabellen und Infografiken aufge-

griffen. Als Hauptfarbe wird immer Dunkelblau verwendet
Farbkombination 2 und durch jeweils eine der Akzentfarben Hellblau, Rot oder

Gelb ergdnzt.

Farbkombination 3

2009: vorlsufige Werte, Quelle: via

Tabellen und Infografiken




Oelsnitz Erzgebirge

Erscheinungsbild
fir eine Stadt

2005: Das Thema meiner Diplomarbeit war die
Entwicklung eines Erscheinungsbildes fur die ehe-
malige Bergbaustadt Oelsnitz im Erzgebirge, die in
einer Zusammenarbeit mit meiner Kommilitonin Ute
GUnther entstanden ist. Im Rahmen unserer Arbeit
sind ein Logo, diverse Kommunikationsmedien und
ein touristischen Leitsystem entstanden.

Auf der folgenden Seite ist ein Ausschnitt aus der
Arbeit, die Herleitung des Logos, dargestellt.

Oelsnitz Erzgebirge | Diplomarbeit




Kohleabbau unter Tage, Oelsnitz

OELSNITZ |ERZGEBIRGE

—

Variable Bildmarke

Oelsnitz heute

Die Bild-Wort-Marke greift mit ihrer Gestaltung die durch
den Bergbau Uberformte (Halden)landschaft auf. Sie ver-
sinnbildlicht den Eingriff der Technik in die Landschaft, den
Kohleabbau unter Tage und die Zurtickeroberung durch die
Natur. Das durch dieses Wechselspiel entstandene einzigar-
tige Landschaftsbild pragt das Aussehen der heutigen Stadt.
QOelsnitz im Erzgebirge ist standig im Wandel und verdndert
sich, so ist auch die Bild-Wort-Marke veranderbar und vari-
iert auf jeder Anwendung der Stadtkommunikation.

Logoentwicklung




Griine Beete
Obst- & Gemuseladen

2004: Entwicklung eines Ladenkonzepts mit Ge-
schaftsausstattung, Verpackung und einer Promo-
tionaktion. Entstanden ist das Erscheinungsbild

fur einen Obst- und Gemuseladen, der vorwiegend
biologische und aus der Region stammende Produkte
anbietet. Idee war es den Verkauf von biologischen
Produkten aus der ,Okonische" herauszuholen und
ansprechend, frisch und modern zu prdsentieren.

griine beete | Freies Projekt
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Geschdftsausstattung, Verpackungen und Etiketten
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